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	当前企业的竞争是世界级的，开拓国际市场,从某种意义上来说,与其说是企业发展的需要，更不如说是企业的一种适应性行为，因此，企业走向国际化营销也成为必然。而国际市场营销环境要比任何国内市场都复杂,这些环境因素对企业的营销又至关重要。这就要求我们对国际市场营销采取一定的营销战略和方法，本部分培训将重点讲解国际营销战略何方法。
一、我国企业目前国际营销战略分析
 1、=我国大多数企业目前的国际经营战略分析
2、=我国企业“走出去”的成功和失败案例分析
3、=企业开展国际化营销的必要性
 3、=我国中小企业走向国际营销的内部优势 
 4、=我国中小企业走向国际经营的劣势分析 
 5、=我国企业“走出去”实行国际化经营的实践经验与教训 
6、=我国企业进行海外投资经营的客观条件 
 6、=我国企业开展国际化营销能力分析
 7、=我国企业国际化经营的九大策略：1、提供优质的产品品质；2、树立良好的企业信誉；3、建立企业品牌识别系统；4、建立基于“供应链”基础上物流配送系统；5、建立品牌客户关系系统；6、适当进行品牌延伸；7、构建“品牌经理制”基础上的多层次品牌领导权机制；8、整合营销传播；9、实施国际本土化营销策略。
二、企业成功国际营销的策略方法 
（1） 企业如何制定企业国际化营销战略
（2） 国际化营销中的国家、地区差异化营销策略分析
（3） 企业如何整合国际营销资源
（4） 整合各种国际公关策略为国际营销铺路
（5） 国际营销之“产品创新、营销沟通、渠道建设、网络营销、品牌打造”策略剖析
（6） 开展国际营销之文化营销策略
（7） 充分利用国家对外贸易政策开展国际营销
（8） 国际营销之本土化人才利用策略
（9） 国际营销之非价格竞争手段策略进行国际竞争（避免贸易摩擦和反倾销）
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